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LA ASOCIACI6N De ANUNCIANTES DE GUATEMALA, LA UNION 
GUATEMALTECA DE AGENCIAS DE PUBLICI DAD, LA CAMARA D E 

MEDIOS DE G UATEMALA Y LOS MEDIOS INDEPENOIENTES, REUNIDOS 
TODOS EN EL SENO DEL CONSE.lO NACIONAL DE LA PUBLICI DAD, 

CONSIDERANDO 

Que l~ ~ublicid~d, como manifestacl6n del derecho de l ibre expresl6n V IIbre 
acceso a la informaci6n, goza del reconoclmlento V la protecci6n de los 
artlculos noveno de la Carta de Derechos Humanos de la Or ganlzacl6n de las 
Naciones Unidas, 13 de I'll Conveneion Americana Sabr e Derechos Humanos, 
3S de la Constituci6n Politica de I'll Repub l ica de GU<oternali!O V en 105 LeV de 
Emlsl6n del Pensarnlento. 

Que 1<0 Itbertad de expresl6n publlcltarla debe ejercerse dentro del marco e tico 
V jurid ico, r elaclonandc dlcha libertad con la responsabllid<od moral . 

Q ue para e l armOnlco desarr o llo de los fines publlcltarlos se reeaulere u na 
adecuada r ecopllacl6n y sistemO'ltizaci6n de normas etlcas q ue o r lent an esta 
actividad . 

Que la Dubl ieldad puede influir en forma Importante sobre los nli'los, las nii'las V 
la juventud, por 10 que los anuncios dl r lgldos a los mlsmos deberim tamar en 
cuent a sus dlfer entes nlveles de conoclmlento, madurez, motLvacl6n, inter es y 
capacldad Lmaglnat lva. 

Que es necesario est ablecer Normas Eticas a fin de garantlzar una 8etivid ad 
p ubllcitaria responsable. 

Que es necesaria la artievlaci6n y eoncordanda de los Intereses IndlVlduales V 
colectivos de las diversas Asociaciones e l nstituclanes r elacionadas can la 
l.n dustrla de la Publkidad, por 10 que estas han decldido adoptar un COd igo de 
etlca en el que se establezcan sus responsabllJdades . 

En consecuenCia de 10 ante rior, por este acto, sole mneme n t e, suscrlben y 
proclam~n e l s lgulent e 

CODIGO DE ETICA PUBLICITARIA 

CAPITULO I 
DISPOSICIONES GENERALES 

ARTIC ULO 1 : La publicidad se fundamen~ en los prindplos de ver acldad, 
le a ltad, mora lidad, d ecencla, nonestldad , legalldad y confl~bIUdad. 
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ARTICULO 2 ; Las dlsposlclones del presente C6dlgo 5e Intel'-pretar~n 
confor me a su texto segun el sentldo proplo de sus palabras, a su contexto y 
de acuerdo con las normas legales de 13 Republica de Guatemala. 

En caso de duda, la aplicad6n de las disposlciones del presente c6dlg.o 
favorecera la IIbertad de expresl6n oomerclol. 

ARTICULO 3: 
sigulentes definiclones: 

CAPITULO II 
DEFINICIONES 

Para los fines de este C6dlgo se establecen las 

a) A"unciantes : tod" persona 0 entidad Que en for ma directa, 0 
POl' intermedla de otra persona 0 entldad, centrata espacios en 
cualquler medlo de comunlcad6n, con et fin de Informar al 
consumldor sabre las ventajas y caracterfstials de los productos 
Que legi!l l y licltamente, m.mufactura, fabr lca y/a comerclallza 0 de 
los servicios que pre5ta, dentr o de las limitadones legales de cada 
p~ls par a la venta, del producto 0 servlcio publicitado. 

b) Publlcltarl o: personas que se dedican profesionalmente a la 
~ctlvLdad pubUcitaria 0 a d lrig/r 0 adm inistrar una empreSlI 
publ icitarill, propill 0 ajena. 

c) Agenda de Publicidad: empresa merca ntil p ropledad de 
cualquler persona 0 socledad merca n til, cuyo objeto fundamental 
es la creaci6n, disei'lo, planificaci6n, ejecuci6n y control de 
campai'las publicltarias asi como la contratacl6n de espacios para 
su dlfusl6n a t r aves de dlstintos mediOS de comun icaci6n, 
contr ataci6n que hace p~r cuenta, respoflsabilldad y or den de 
anunclOl!n tes. 

d} Medlo de Comunlcaci6n SOcia l : vehiculo Que se emplea 
parOl! dlfundlr los mensajes publicitados. En forma en unciat iva y no 
limitativa, Incluye p r ensa, cine, r adio, telev isl6n, cable, r evlstas, 
vallas, coneo diretto, afiches, empaques, etiquetas, folletes, 
material de punto de venta y cualqu;era otro medio conocido 0 por 
conocerse, capaz de lIevar un mensaje publici tario a un 
consumldor . . 

e) Consumidor: la persona 0 entidad destinataria del mensaje 
public lt a r lo, Independientemente de que adquiera 0 no el 
prooucto 0 servlclo publlcltado. 

f) Producto: t odo bien 0 servlcio que se publicita . 
g) Publici dad : actlv idlld que comprende tooo el proceso de 

creacl6n, planlflcacl6n, ejecucl6n y difusi6n de mensajes dlrlgido al 



consumldor con el f in de promover p r oductos, servlclos e 
instit uciones . 

h) M ensaje 0 Anuncio P ub l icitario : p r oposici6n 0 m e nsaj e 
comercial, pa~ado en cualquier forma, creado y producldo por 
d iversos oflclos, ;'!rtes 0 tecnologlas, dirl91do al publico 0 a una 
parte especif ica del mismo, cuvo unico V final prop6sito es 
inform ar la existencia de un produeto 0 servicio para su 
comerclallzacl6n, 0 tratar de motlvar la oplnl6n de un consum idor 
o u n usuarlo . 

i ) Ca m pana Publici t aria : dlfusion programada de varioS mensajes 
o anuncios publ ic itarios sabre un mismo p r oducto, 0 servic io, 
adaptados al medio de comun lcacl6n por el cua l se dl f unden 
dichos mensaJes 0 anunclos publieitarlos . 

J) Expreslo n e s P r omocional e s : expresiones 0 (rases q u e incluven 
de algon;'! form"" una o ferta para el consumldor .-eferldas I'll 
precio 0 a su forma de paoo, ta les como: "Directo de fabriea N

, 

"Precio de Promocl6n N
, ~S in euota InlcialN

, ~lIeve dos y pague 
uno", "por tiempo IIm ltado", etc . 

k) P r o m ociones: actlvidades destinadas a p r ovocar reacciones 
Inmediatas en e l eonsumldor, t a les como n fas, concursos, o fertas 
de boniflcaciones V regalos. 

I) 8ebidas de m oderacion : aquellas CUVo conte n ido alcoh61ico es 
m enor del S% de s u peso. 

C API TULO III 
DIS P OSI C I O N ES ES P ECIAL ES 

A RT I C ULO 4 : La publicidad debera respetar 11'1 d lgnidad y derechos de las 
personas, entldades, Insti t uclones, simbolos patrios y a las autoridades 
le~itimamente constituidas. En consecueneia no deber a cont ene r 
deciaraclones 0 presentaciones v isuales que: 

.!I) Of end an a los simbolos patrios nacionales 0 extrl!lnjeros, a las 
autor idades 0 a las per sonas, en t idades 0 Inst it uciones, 

b) Estimulen activldades Iilcltas, subversivas 0 el desacato a la ley 0 
a la a utorld ad . 

c) Estlm ulen 11'1 diseriminaei6n entr e personas y grupos soc;ia les por 
cualquler motlvo. 

d) Induzca n a las personas que la r eciben 1'1 c r ear fa ls as 
ex pectatlvas. 

ARTICULO 5 : Sin m enosci!lbo d e la l ibertad creado,a , Ii!! p ublicidad deber a 
usar a decuadamente el Idlom a . Las expresiones en Id loma extranjero d eberan 
cumpllr las normas legales vigent es . 
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ARTICULO 6 : La publicid"d debe abstenerse de: 

a ) Fo rmula ..- declaraciones a presentaciones visuales que 
dlrectamen t e 0 pot" implicac ioo, omislon, ambigGeda d a menciones 
exaQeradas, pueden e n gai"iar 031 consum idor respecto i.'I l!Is 
caracteristicas d e l p roducto anum::iad o, su " a la r , t e rminos de 
garant ia y ..econoclmientos ofidales, ta les como aprobaciones, 
d lstlndones a prem les. 

b ) f ormula..- 0 conte ne r decla r<!lciones a p resen t aclones ",;suales que 
e xpla t en la fa lt a de exper lencla a conOCimlen to del consumldor. 

c ) Va lerse d e l miedo y d e 121 superstlciones; 
d ) Formula..- a contene..- comparaciones basadas en heches des'cales, 
e) E ><poner t estimoniales f" lsos. 
f ) Contener cxpreslones denlgrantes h ac la ctr os productos 0 

competidores, 
g) Ind u i..- im itac io ne,; d e n o m bres co mer ciales, marCClS, modelos, 

etiquetas, musica y e fectos de sonido 0 cualqUie r presentacl6n 
v tsual QUe Indul'!C3 0 pu dlere Indu elr <II consu mldor a engai'lo 0 a 
con tusio n . 

h) Contener indicacion IIm b igulI 0 inex acta sobr e la procedeneia del 
proclucto. 

ARTICULO 7 : La p ubl ieldad que se v alga de: 

a) Invest i gacio n es : debera ser respald ad a por fuentes 
Identiflcables, eom probables y d lspon ibles . 

b) Info nnaci6n Cien tifica : debera ser d a r a y ser p r esent ada en 
termlnos compr e nslbles para ei receptor del mensaje. 

e) Enc u estas : deberan ser reallJl!adas en fo rma serla y m etOdi!:a. 
Los resuitlldos de illS encuestlls no d ebera n emplea rse en 
perju icio de otros competidores. 

d) T estJmoniales 0 R . f . raneia a Personas : deberan ser 
autorlzaclo5 por las personas involucradas y n o contener 
a fi rma.OOnes 0 presentaclones visuales que p uedan conduek a 
eoganos 0 usarse en for m a tal que pUedan proclucir un efecto 
sim ilar . 

• ) Publi cidad l mportada: debe aju starse a los IIneam lentos de 
este C6digo. 

f} Expreslones Promodona l es 0 PromociQn as : deben cumplir 
los requisitos presaitos por \a ley. 

g) E$trUctura d e V e nta : los pred os y la forma de P<JIgo , la forma 
de entrega del producto, gratuidad de garaon tia.s, cambios, 
devoludones, reparadones y mantenimiento, deben c umpli r con 
las n o nnas legll~ vigent es. 
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ARTICULO 8: La publicid.!lCl debe ser claramente Identlflcable com o ta l . No 5e 
permite la pvblicidad an6 n imi!!. De est " p rOh ibicion 5e exctuyen la s lI ",m<odas 
campanas de expectaci6n, siempre que posteriormente 5e identifique al 
anunClante. 

La publ icidad n o d ebe hacerse <!Ipar!!ce" como informacion noticiosa 0 
perlodlstic,:, praplamente d ieha, salvo 5i es un ,,,mpo ~g"do Y Qvede 
plena mente establecldo en la misma . 

ARTICULO 9: La publiCido!ld debe evitar I" presentaci6n visual a descrlpcl6n de 
pnicticas peligrosas 0 de situaciones que induzcan " Irrespetar la seouridad de 
las p ersonas y de los b ienes y del media ambiente . 

ARTICULO 10: La publlc ldad deber-a promov e .. la mejora y e l cu ldado del 
media amblente, con forme las dlsposlc lones legales vlgentes . En consecuencla 
no deber.! est imu li!lr, d lrecti!l 0 Indlrecti!lmen te : 

a) La contamlnacion de los recursos nO!lturales ni de Ii!lS cludO!ldes, 
b) La extlnci6n de la fauna 0 la f lo r a, 
e) La explotaci6n inadecuada de los recursos naturales, 
d) Li!I modifleat:16n de los palsaJes, 
e ) La obStaculizaCl6n de la vista de monumentos 0 sitlos de recreo, 
f ) Atentados contra la propiedad publ ica a privada . 

CAPiTULO IV 
NORMAS ESPECIALES DE CONDUCTA 

SECCI6N I: NINOS, NINAS Y JUVENTUD 

ARTICULO 11: Los anunclos destlnados a tos n ll'los, nlMas y a la juventud 
deberan inform ar en forma veron y abstenerse de promover 0 est imular 
expectatlvas Irra zo n<'lbles respecto a las cualldad es 0 usos del producto 0 
servic io. 

ARTICULO 12: En todos los casas en que se empl.;-en tos n in o s, ni fi Cls a 
jovenes p<'lra un anuncio, es necesario obtener e l consentimiento previa de sus 
padres 0 representantes legales. 

Los productor es y anunc lantes deberan abstenerse de u tllizar los 
servlclos d e n lMos, n lM<'Is Y jovenes en . anundOs que fomenten 
comportamlentos conslderO!ldos sQCiO!llmente condenO!lbles . 

ARnCULO 13: En los programas de cine, radio, television y sim llares, se 
culd<'lnli e l contenldo y p r esentacion de los anuncios Inmedlatamente anterior es 
y posterlores a los espaclos dedlcados O!I los nfMos, nlnas y la juvent ud. 
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ARTICULO 14: En los anuncios dirlgldos a lOS nil'lOS, ninas y 1<1 juvent ud 
deberim o bservase Ills sig"ulentes re9las. 

a) Prestar slempre especial atenci6n a las caracteristlcas sicot6gicas 
de la audiencla objetlvQ. 

b) Respet<lr 1(1 ingenuidad, credulldad, inexperien cia y sentido de 
lealtad de los nii'\os, ninas 'I de Ii! j uventud. 

c:) No ofender moralmente 111 menor. 
d) No Inslnu('Ir sentim ientos d e inferioridad hacla e l menor ql.le no 

com.urna el producto 0 servicio ofrecido. 
e) No socavar los valores soclales de los n l?los, nji'las y de la 

juventud sugl .. lendo que el usc 0 tenenc)a del producto Ie dara 
une ventaja f ,slca, social 0 psicologie<o sobre atros n lnos 0 
j6venes. 

f) No socavar la autorldad, responsabHidad, julcio 0 crlterlo de los 
padres, 

g) Evi tlJ r decl"r"ciones 0 present"Ciones visuales que pudleran lIevar 
al n il\o 0 joven a situaciones de Insegurldad 0 pellgro. 

h) EvJtar el usc de (rases mandatorias que compulsen aJ menor a 
obtener el producto por cua lquier medlo. 

sEccr6N II: ENFERMOS, TRATAMIENTOS 
Y PROOUCTOS MEDICOS 

ARTICULO 15: Lo s producto res y anunclantes de productos par" enfermos, 
tratam lentos y producto$ medicos no deben aprovecharse de la esperanza 0 de 
1& f"lta de objetividad de 10$ enfermos p"ra jUlgar aqueUo que promete una 
cura a sus males. 

ARTICULO 16: Nlngun anundo de productos para enfermos, tra t amientos y 
productos medicos debe : 

a, contener declaraclones que puedan conducir al engai'lo I'l l 
consumldor, en cuanto a la composlcl6n, caracterlstica 0 
resu lt"dos de la medlclna 0 tratam lento SObre las !ndicaciones 
para las CUi!l les se recomie ndlJ. 

b) Inclu lr promeSli de cur lJcl6n, a menos que dlcha promesa pueda 
ser $ustentada par pr uebas, sumlnlstradas por personas 0 
ent ldi!ldes ad hO(: . 

c) contener aflrmaclones que puedan poner en peligro I" s"lud . 
d) ofrecer consejos Pi!lr" el tri!lti!lm iento de una enfermedad que 

demande los servicios de un medico. 
e) contener referencla alguna de pruebas reall zadas en hospita les y 

labcr"torios, a menos que dich"s referenclas puedan ser 
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sustentadas por pruebi!ls $um in lstr"daS· POr en t ldlldes autor lUldl!ls. 
ajenas al anunclante. 

ARTICULO 17: L.!IS afirmaciones eXjjgeradas son In"ceptables e n los 
anunclos d @ productos plIr" enfermos, trilltamientos y productos m edicos 

SECCION Ill : AI..IMENTOS 

ARTICULO 18: Los prod uctores y anunc!antes de alimentos deben : 

a) Abstenerse de formular en su publlcldad dedar aClo nes <:iLle 
puedan conduck al en9"i'lo "I consumldor, en CU1!nto II Ii!! 
composlcl6n, ca racterist lca 0 resultados del aUm ent o para la s 
(waleS se recomiendll. 

b) LaS a t irmaclones eXi!lgerlidas son Ina.:eptableS. 
c) Nlngun anuncio debe Inclulr promesa de contenldo n utrlclon,,1 

alguna a menas que dicha Dr omesa pueda ser sust entadi!l pIX 
pn.,ebas, sumlnlstradas por personas 0 entld ades ad h oc. 

d) Nln<;Jun an",nclo de allmen tos y productos allm e ntldos debe 
contener afi r maCiol'leS Clue puedal'l pol'ler en pellgro III sa Iud . 

e ) Ningun" anunclo debe col'ltener referen cl" alguna d e pruebas 
realiz"das en hospitales y laboratorios, a m enos que dichas 
referencias puedan ser sustentadas por pruebas su mlnlstradas 
por entldades autorlzadas, aJen as al a n u ndante. 

u.s normas anter iores se aplicar"n Sin perjuicio de cualesClu iera o tras 
esUtbleddas gremi"lmente por los productor es y anunclante s d e est& cllIse d e 
productos. 

ARTICULO 19: 
abstenerse de: 

SECCI6N IV: BEBIDAS ALCOH6 LlCAS 

Los productores y anunclantes de beb ld a s a lcoh6Ucas deben 

a) Estimular e l abu so en el consumo de las bebidas alcoh6lio;ZlS . 
b) Dlrlglrse a los ninos, nli'las y la juventud d e edad 
c) Utilizar modelos 0 testimoniales de nJl'los, n il'las y j 6 v ene:s 

menores de 21 anos de edad. 
d) Colocarse en pr09ramas d e audlencla Infantll 
e) Contene r p r omesas d e que no produ'cl r <'i efectOs posteriores 
f) En gai'iar respecto a su procedencl" y " la s m a t erlaS prlmas 

utll izadas en su fabrlcaci6n 0 elabor "cion . 
g) Pr esen tar s ltuaclone:s lIegale:s, peHgrosa s 0 socl"lmenta 

condenables. 
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h) PUbtlair en medlos Clestin&dO$ prlnclpalmente 'a nlr\oS, "1I"oas Y ill Ie 
juventud . 

• ) Asodar dlrectllmente el consumo de la beblda con la cond ucci6n 
de vehlculos. 

J) Ullllzar Imagenes 0 esc::enas que atenten contra 01 deCOn) y las 
buenas =stumbres. 

Las norTnllS enteriores S8 apllcar3n sin perjuldo de cualesqulerll otras 
establecidas gremlalmente por los productores y anuno antes de esta clase de 
~oductos . 

SECCl6N v~ BE81DAS DE HODERACI6N 

ARTICULO 20 : Los productores y IInUnclllntes de bebidas d e modera cl6n 
deberan a bstenerse de : 

a) Estimular e l /!Ibuso en e l consume de cerveza . 
b) Oirigirse ill nli'los, n l/'las v II la Juventud 
c) Utll izar modelos 0 testlmonlales de nltlcs, nll'las y j6venes de 18 

"''''05 de edaCl. 
dl ColoQlrse en programas donde 101 audlencla sea mayormente 

Infanti! 0 pubtlcarse en medics dlrlgldos prlnclpalmente a n illo s, 
n!lIas y 21 121 juventud . 

e ) Contener promeS3S de que no produdni efectos posteMores. 
f) Eng~lI~r respecto a $u procedenCi" y las mater las prlm"s 

utlii;t"das. 
Q) Presentar sltu adones lIeg"les, PetiQr~S 0 soclalmente 

condenables. 
h) Asociar d l rectamente e l consum o de I~ bebid21 con 121 con d ucci6n 

de vehlculos. 

L.es norm", ~nterlores se ~plic"rlin sin perjulclo de cu a lesqulera o tras 
establecld~$ greml~lmente por los productores y ~nunci~ntes de esta cl"se de 
productos. 

SECCI6N VI: CIGARRILLOS Y TAOACOS 

ARTICULO 2.1 . Los productores Y l'Inuncl2lntes de dgarri llos y tabacos debef'an 
2Ibstenerse de : 

,,) Estlmular e l abuse en 81 consumo de clgarrillos y tab3cos. 
b ) Olrlglrse" los n ll'\os, .,I/'Ias y a la juventud de edad . 
c) Utillz"r moc:\@Jos 0 test imonio' de n!Mos, n l o'\~s y de menores de 18 

"f'\os de edad. 
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d ) Colocarse en p~ogramas V horarlos donde la audlanela sea 
mayormente de nll'los, nl /\as y de La j uventud . 

e) Utlllzi!lr Im"genes 0 escen l!lS que latente n cont"lI e l decoro y las 
buenas costumbres. 

t) Publlall"se en medias dirlgldos princlpalmente a ninos, n l/'las y a la 
j uventud. 

g) Presentar slt uadones l1egales, peUgrosas 0 soclalmente condenables. 

lZIS !"IONnas enteriores se apllatn!in s in perjuiOQ de c~le5qulera otri/ls 
estableddas <;remJalmente por los productores y anuodantes de esUo elase de 
productos. 

SECCI6N VII : PRESTAMOS, SEGUROS E INV£ASIONES 

ARTICULO 22: Nlngun "nuncio sob re prestamos. seguros e Irwerslones 
debe contener l'Iflrmadones que conouzean a el'l9ai'io respecto a las 
condiciones, rlesgos, ga nancias 0 ~rdjoes. p lazos, limitaciones, poI"centajes de 
interes, ""'ores de resca te, etc., de los presti!lmos, inversiones 0 seguros que 
se o frezcan . 

SECCION VIU : CURSOS OE ENSENANZA Y CAPACITACI6N 

ARTICULO 23 : La publ iddad de cursos de e nsel'lanza v capadtacl6n debera 
especiflcar su con ten Ida, a lcances V limttaciones. 

ARTIC ULO 24: LlI publidd~d de cursos de ensenlOn:I:<'I v CClp<'IcltaciOn no debe : 

a) Contener promesas eogal'losas de empleo para los 9raduados. 
b) Exagerar las oportunidades de obtener empleo para aqueUos que 

tomen los cursos. 

SECCI6N VIX: PLANES 010 TRABA)O EN EL HaGAR 

ARTICULO 25: 
deben In c lvlr una 
entrega v ""90. 

LoS anundos que o rrezcan planes de trabajo en la casa, 
descr ipclOn detaUada del plan y sus condiciones de cal idad, 

ARTICULO 26: Cuando se ofrezca alquilar maqvinas, vender la materia 
prima 0 los componentes que deba utillzar el trabajador V el anundantes 
prom e ta COOlprar el producto e laborado par e l mlsmo trabajador en su ClIY, €I 
lInundo debe de dar la in formaciOn exactll sabre cada detllile del plan. 

SECCI6N X : EXCURSIONES Y VIA.JES 



ARTICULO :1.7: En los anuncios de excursiones v/o viajes se debera evitar 
que tos consumldores sobrestimen los benefic ios ofrecidos; por 10 tan to, dichos 
anuncios no deberan crear confusl6n en cuanto a: 

a } La f irma u organlzacl6n responsable de la excursion V/o v iaje . 
b) Los med los de transporte. 
e) Los destlnos. 
d ) La duracl6n total de la excursl6n v/o viaje. 
e ) EI precio t otal de la excursi6n v/o vi<lje, t<ll como se anunda V ]os 

servicios que induve. 

SECCJ6N XI: PU8LICIOAO COMPARATIVA 

ARTicULO 28. La publlcidad que Implique compa racion de productos 0 
servlclos no debe denlgrar 0 deformar la imagen, cualidades 0 a t ributos de l 
producto competidor . 

ARTICULO 29: La pub!lcldad que Impllque comparaCi6n de prOduct05 0 
servicios tendr.6 como (mica fina lidad informarle a l consumldor las ventajas 
comprobables del producto a("lunc;ado V deber<~: 

a) aplicarse excluslvamente a productos equ iparables; 
b ) respemr los derechos de propled<ld Intelectual e Industria l de 

terceros; y 
c) fundamentarse en hechos dertos y comprobables . 

SECCION XII: OTROS ANUN CIOS 

ARTICULO 30: Las norm as precedentes : 

a) 5e a pllcaran por analo9ia a la publlcld ad de cualesquiera otr05 
productos no sujetos a normas especiales. 

b) 5e 2Ipli<:ar.6n Sin perjuio:;io de normas especiales estableo:::odas por 
las entldades 9remiales representatlvas que ag ru pen a los 
p roductores 0 anu ndantes de un determlnado p roducto 0 servieio. 

\/'IGENCIA 

EI present e C6digo de Et ica Publicitar ia ent rara en vigor el dla 10 de febrero 
de mil novecientos noven ta V nueve . 
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